








En vertu de la législation agricole en 
vigueur, la Confédération ne sou-
tient plus que les actions de promo-
tion des ventes coordonnées. Selon 
l’article 12 de la Loi sur l’agriculture, 
les subsides fédéraux ne sont versés 
que pour des projets dans les domai-
nes de la communication générique 
et des études du marché. Il s’agit de 
plus d’un soutien subsidiaire (com-
plémentaire aux activités des organi-
sations), conforme aux accords de 
l’OMC. Pour les organisations agri-
coles, l’évolution du marché et ce 
soutien de la Confédération sont des 
raisons suffisantes pour regrouper 
leurs forces vives et pour affronter 
en commun les défis qui se posent à 
elles.  

Le siège social d’AMS se trouve à 
Berne. Peuvent s’affilier à l’associa-
tion, les interprofessions agricoles 
nationales et régionales, les organi-
sations paysannes, ainsi que les en-
treprises de la production, des ser-
vices et du commerce qui favorisent 
l’entraide paysanne. Les candidats 
à l’affiliation doivent souhaiter col-
laborer activement et contribuer à 
atteindre, en commun, les objectifs 
définis. Cela signifie par exemple 
qu’il ne faut en aucun cas dénigrer 
les produits des autres membres 
d’AMS! 

AMS compte actuellement 35 mem-
bres, dont toutes les organisations 
et branches agricoles importantes. 
L’association constitue donc une plate- 
forme représentative de l’agriculture 
suisse. 

Soutien de la Confédération Participation de toutes 
les organisations importantes 
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Rôle d’AMS dans le contexte 
de la communication agricole  

AMS

Branches

Producteurs / transformateurs / 
commerçants

Communication en faveurs 
des produits agricoles

Publicité générique indépendante des produits 
ou des secteurs p.ex. marque de garantie 
SUISSE GARANTIE. Exploitation du potentiel de 
synergies au niveau opérationnel. P.ex. AMS-Média

Publicité spécifique aux produits et aux secteurs, 
mais neutre en termes de concurrence: 
p.ex. «Mangez du fromage suisse»

Publicité spécifique des sociétés, publicité de marque:
p.ex. «Ramseier – Le roi des jus de pomme»
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Objectifs d’AMS:
Efficacité et impact commercial

Financement d’AMS:
Payer uniquement ce dont on 
a besoin

AMS s’est fixé des objectifs ambi-
tieux, visant à assurer une présence 
optimale des produits agricoles 
suisses sur les marchés. Ces objectifs 
sont les suivants:

–	 détecter d’éventuelles synergies 	
	 entre les organisations agricoles 
	 et les mettre à profit pour une 
	 promotion des ventes efficaces;
–	 soutenir au mieux la promotion 	
	 des ventes en faveur des produits 	
	 agricoles suisses de base;
–	 assurer une qualité optimale des 	
	 services par des compétences 
	 élevées en matière de marketing 	
	 et de politique agricole;
–	 optimiser les coûts et l’utilité des 	
	 activités de marketing en faveur 	
	 des produits agricoles de base.

Concrètement, les membres utilisent 
conjointement l’infrastructure et la 
logistique et appliquent des mesures 
de communication communes. De la 
sorte, AMS crée des synergies dans 
le domaine de la promotion des ven-
tes, optimise le rapport coûts/utilité 
des activités de marketing et contri-
bue de manière décisive à une pré-
sence remarquée des produits agri-
coles suisses sur le marché. 

Le financement se fait par projet, 
ce qui signifie que les membres ne 
soutiennent que les mesures qui les 
concernent et qu’ils jugent utiles 
pour leur branche. Les coûts des 
mesures sont ventilés entre les bran-
ches, la production agricole finale 
constituant la valeur de référence.
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Organisation d’AMS: 
esprit suisse et fédéralisme

L’association AMS est constituée des 
organes suivants: assemblée géné-
rale, comité, groupes de travail et 
réviseurs des comptes. La gérance et 
le secrétariat travaillent sur mandat 
et assurent les tâches opérationnelles 
quotidiennes.    

La collaboration active au sein d’AMS 
se concrétise dans divers groupes de 
travail, qui développent et mettent 
en œuvre des projets communs. Tous 
les collaborateurs sont des spécialistes 
des organisations membres, ce qui 
garantit l’échange et l’utilisation 
optimale des connaissances ainsi que 
l’emploi efficace de l’infrastructure à 
disposition. 

Les membres sont totalement auto-
nomes. Ils décident eux-mêmes du 
degré de leur engagement en faveur 
des activités de l’association, à savoir 
de quels groupes de travail ils sou-
haitent faire partie et quels projets 
ils entendent financer.

8
A M S  A G R O - M A R K E T I N G  S U I S S E

A M S  A G R O - M A R K E T I N G  S U I S S E

AMS Grau / 45% Black

AMS Grün / basis C 100 / G 100



Le mode de fonctionnement d’AMS 
présente divers avantages: les bran-
ches décident elles-mêmes, comment 
elles entendent utiliser leurs moyens 
financiers et quel doit être leur enga-
gement, afin d’en retirer un profit 
maximal. Rappelons que l’infrastruc-
ture et la structure administrative 
d’AMS sont très modestes. 

En Suisse, il n’existe aucune loi sur la 
promotion des ventes des produits 
agricoles (comme c’est par exemple 
le cas en Allemagne ou en Autriche) 
contraignant les producteurs à 
financer une organisation commune 
de marketing. Les branches sont 
donc indépendantes, mais peuvent 
collaborer entre-elles lorsque cela 
est opportun. Ce système typique-
ment suisse, qui garantit une indé-

pendance maximale aux branches, 
notamment en ce qui concerne 
l’utilisation des moyens financiers, 
limite en revanche le champ d’action 
d’une organisation commune 
comme AMS et fait que les activités 
communes ne bénéficient que d’une 
petite partie des moyens destinés à 
la promotion des ventes.
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Principaux projets d’AMS

SUISSE GARANTIE: 
la marque de garantie pour les 
produits agricoles suisses 
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www.suissegarantie.ch

Diverses études montrent que les 
consommateurs suisses donnent la 
préférence aux produits indigènes et 
exigent une déclaration sans équivo-
que de leur provenance. La prove-
nance suisse est notamment considé-
rée comme garantie de qualité pour 
les produits agricoles. Afin de mettre 
cela à profit pour le marketing, AMS 
a décidé de distinguer les produits 
agricoles suisses avec la marque 
SUISSE GARANTIE. Peuvent être ven-
dues sous cette marque toutes les 
denrées alimentaires produites et 
transformées en Suisse. Notons que 
les matières premières doivent toutes 
provenir de producteurs respectant 
les prestations écologiques requises 
(PER) conformément à l’Ordonnance 
sur les paiements directs. De plus, 
l’utilisation d’organismes génétique-
ment modifiés (OGM) est interdite 
tant pour la fabrication de produits 
végétaux que pour celle de produits 
carnés. L’octroi, l’utilisation et le 
contrôle de la marque sont régis par 
des directives contraignantes et cré-
dibles. Un organe de certification 
indépendant accrédité est chargé de 
contrôler le respect des exigences. 
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La marque SUISSE GARANTIE répond 
aux attentes des consommateurs en 
matière de déclaration claire de la 
provenance des denrées alimentaires. 
Cette nouvelle marque correspond 
également aux besoins des produc-
teurs suisses, qui sont obligés de 
positionner leurs produits sur des 
marchés de plus en plus ouverts. 
Signalons enfin que SUISSE GARANTIE 
a rencontré un écho favorable auprès 
d’importants partenaires commer-
ciaux de l’agriculture suisse.  

Les produits portant 
SUISSE GARANTIE doivent être

■	fabriqués et transformés en Suisse 	
	 (y compris la Principauté du 
	 Liechtenstein, la zone franche 
	 de Genève et les zones frontalières 	
	 faisant l’objet d’un traité);

■	exempts de plantes et d’animaux 
	 génétiquement modifiés; 
■	provenir d’exploitations respec-		
	 tueuses de l’environnement.

Les produits portant 
SUISSE GARANTIE sont

■	contrôlés à chaque étape 
	 de production.

La marque de garantie 
SUISSE GARANTIE  
■	est soutenue par l’agriculture 		
	 Suisse;

■	renforce la confiance dans les 		
	 denrées alimentaires suisses;

■	est gage d’une sécurité maximale 
	 pour les consommateurs.



Foires et expositions en Suisse

Une présence moderne sur les gran-
des foires et expositions en Suisse, 
telles la BEA, l’OLMA, le Comptoir 
Suisse ou la MUBA, permet de soig-
ner l’image des produits agricoles 
suisses et d’entretenir des liens avec 
les partenaires commerciaux impor-
tants, tout en limitant les frais 
d’infrastructure, de logistique et 
de location de l’emplacement des 

stands. Le regroupement de tous 
les producteurs sous la bannière 
d’AMS assure donc non seulement 
une présence plus percutante, mais 
revient également meilleur marché 
qu’une participation individuelle. 
AMS profite notamment de pro-
mouvoir la marque de garantie 
SUISSE GARANTIE sur les foires.
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«Semaine Verte Internationale» 
à Berlin 

Avec plus de 400 000 visiteurs, la 
«Semaine Verte Internationale» de 
Berlin est la plus importante foire 
consacrée aux denrées alimentaires 
dans l’espace germanophone. Etant 
tout autant visitée par les spécialistes 
de la branche que par les consom-
mateurs, elle constitue une vitrine 
idéale pour présenter des produits 
suisses possédant un potentiel d’ex-
portation. 

Mais pourquoi AMS s’engage-t-elle 
à l’étranger? La raison est simple: 
Avec la libéralisation croissante du 
commerce agro-alimentaire, l’expor-
tation des produits agricoles suisses 
gagne en importance. Afin de démar-
quer nos exportations de la grande 
masse des produits proposés sur les 
marchés étrangers, nous devons donc 
être actifs hors de nos frontières. Le 
stand de foire d’AMS permet à l’agri-
culture suisse d’être présente et de 
saisir activement et efficacement les 
possibilités en matière d’exportations. 
Soulignons pour finir que grâce au 
fort attrait médiatique du stand 
d’AMS et à la grande sympathie des 
visiteurs pour les produits suisses, la 
présence d’AMS s’est soldée chaque 
année par un franc succès. 

La réussite de notre stand à la 
«Semaine Verte Internationale» 
montre que nous avons choisi la 
bonne stratégie. Les exposants 

bénéficient des infrastructures com-
munes et disposent ainsi à moindre 
frais d’une vitrine attrayante pour 
présenter leurs produits. Quant aux 
visiteurs étrangers, ils ont la possibi-
lité de découvrir la grande richesse 
de l’agriculture suisse, tout en étant 
conscients du fait qu’elle forme un 
tout. Outre divers exposants, le 
stand commun abrite également un 
restaurant suisse. Ce dernier attire 
les gourmets et offre un cadre 
attrayant pour organiser toute sorte 
de manifestations. De plus, il consti-
tue un lieu de rencontre idéal pour 
les politiciens du secteur agricole 
suisses et européens. 
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Services

Études de marketing

Les études de marché constituent la 
base pour développer un marketing 
ciblé et efficace. AMS se charge de 
compiler les besoins de ses membres 
en matière de marketing et négocie 
des conditions favorables pour l’achat 
d’études de marché. Elle organise 
aussi des séminaires de formation 
continue présentant de l’intérêt 
pour toutes les branches.

Médias

La complexité du paysage médiatique 
s’étant nettement intensifiée, un 
suivi professionnel dans ce domaine 
est d'autant plus important. 

AMS Médias propose les services 
suivants:

–	Solutions complètes Médias
	 AMS Médias offre une gamme de 	
	 solutions complète et sur mesure, 	
	 qui vont de l’analyse des problèmes 	
	 à la planification en passant par le 	
	 concept médiatique et la stratégie 	

	 médiatique, y compris l’achat et le 	
	 contrôle. Du fait de sa spécialisation 	
	 dans les domaines de l’alimentation, 	
	 de l’agriculture et du marketing 	
	 générique, ainsi que grâce aux 	
	 contacts directs étroits avec les 	
	 représentants des médias à tous 	
	 les échelons, AMS Médias est en 	
	 mesure de proposer des presta-	
	 tions de grande qualité.

–	Coordination et organisation du 	
	 consortium AMS
	 Le regroupement des membres 	
	 d’AMS en consortium et le cumul 	
	 correspondant de tout le volume 	
	 publicitaire permettent d’obtenir 	
	 des rabais plus élevés à l’achat, ce 	
	 qui profite à chaque membre 	
	 d’AMS. De même, la présence 	
	 groupée de tous les membres 	
	 d’AMS renforce leur position dans 	
	 les négociations vis-à-vis des 
	 médias, s’agissant par exemple 	
	 d’obtenir des heures de passage 	
	 favorables à la télévision.
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Les consommateurs exigent des 
denrées alimentaires de haute 
qualité issues de l’agriculture 
indigène. 

Les paysans produisent des pro-
duits agricoles de haute qualité, 
dans le respect de l’environnement. 

AMS contribue de manière décisive 
à faire reconnaître le travail des 
producteurs à sa juste valeur par 
le marché.

AMS Agro-Marketing Suisse
Brunnmattstrasse 21
3007 Berne
Téléphone	031 359 59 59
Fax	 031 381 11 88
info@agromarketingsuisse.ch
www.agromarketingsuisse.ch

A M S  A G R O - M A R K E T I N G  S U I S S E

A M S  A G R O - M A R K E T I N G  S U I S S E

AMS Grau / 45% Black

AMS Grün / basis C 100 / G 100


