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11 Bericht des Prasidenten

Urs Schneider, Prasident AMS Agro-Marketing Suisse

Einleitung

Wéahrend das Geschehen und damit auch der Be-
richt des Vorjahres noch stark von Corona gepragt
war, durfen wir mit Befriedigung konstatieren, dass
2022 die Pandemie kaum noch eine Rolle spielte.
Im Fruhjahr, also zwei Jahre nach dem Start von
Einschrankungen, konnten die zeitweise sehr ein-
schneidenden Massnahmen aufgehoben werden.
Im gleichen Zeitraum hat aber ein anderes Ereig-
nis die Welt bewegt und man kann durchaus sa-
gen «durchgeschuttelt»: der Ukraine-Krieg. Das
Unvorstellbare ist eingetreten. Ein Aggressor greift
ein souveranes Land an, mit verheerenden Folgen
fur die Zivilbevolkerung und Auswirkungen auf das
Weltge-schehen und die weltweite Versorgungsla-
ge. Leider hat das Grauen bis heute, ein Jahr nach
Kriegsausbruch, kein Ende und ein solches ist leider
auch nicht absehbar.

Fur die landwirtschaftliche Produktion bedeutet die
veranderte geopolitische Lage priméar einmal eine
Steigerung der Kosten, bedingt durch hdhere Kos-
ten flr Energie, DUnger, Futter, Pflanzenschutzmit-
tel usw. Zwar konnte ein Teil Uber hdhere Preise

aufgefangen werden, aber eben nur ein Teil, rund
200-300 Millionen Franken Mehrkosten bleiben bei
den Produzentinnen und Produzenten «hangen».
So traurig der Krieg auch ist, wurde der Bevolke-
rung auch vor Augen geflihrt, dass die grenzenlose
Verflgbarkeit aller Guter und vor allem auch von
Lebensmitteln keine Selbstverstandlichkeit ist und
es deshalb durchaus wichtig ist, Uber eine starke
inlandische Lebensmittelproduktion und -verarbei-
tung zu verfugen. Eine solche braucht aber auch
einen erfolgreichen Absatz und funktionierende
Markte.

Die AMS erfUlllt mit der Obhut Uber die Dachmarke
Suisse Garantie einen wichtigen Beitrag zur Quali-
tatssicherung von Lebensmitteln. Mit der Forderung
des erfolgreichen Absatzes von Schweizer Produk-
ten aller Produktionszweige nimmt sie eine wichtige
Aufgabe in der Schweizer Land- und Erndhrungs-
wirtschaft wahr. Durch ihre Kommunikationsmass-

nahmen zeigt die AMS Uberdies die Vorteile von
inlandischen Produkten auf. Die anspruchsvolle
Arbeit leistet die AMS schon seit 25 Jahren. Das
Berichtsjahr fallt also in ein Jubilaumsjahr!




25-Jahr-Jubildum der AMS

Der Vorstand beschloss, das Jubilaum mit einigen
wenigen, aber wirdigen Massnahmen zu begehen.
Zu den Jubilaumsaktivitaten gehorten:

» Berichte in den Newslettern Uber die Geschichte
und die Mehrwerte der AMS
» Serie von Interviews mit wichtigen Exponenten
und Partnerorganisationen der AMS sowie Nutze-
rinnen und Nutzern von Suisse Garantie. Zu den
Interviewten gehorten: Christian Hofer, BLW-
Direktor; Philipp Wyss, Vorsitzender der GL von
Coop; Stefan Hagenbuch, SMP-Direktor; Jimmy
Mariéthoz, SOV-Direktor; Matija Nuic, VSGP-
Direktor; Jurg Schletti, AMS-Prasident 1997-
2009:; Urs Schneider, AMS-Prasident seit 2009
Die Mitgliederversammlung wurde auf dem
Betrieb Beerenland AG der Familie Schwab in
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Walperswil BE durchgefthrt. Es ist ein Produkti-
onsbetrieb, der den gréssten Teil seiner Produkte
mit der Dachmarke Suisse Garantie vermarktet.

» Ein Blick in die Griindungszeit und die Vergan-
genheit durch den ehemaligen Prasidenten
JUrg Schletti und in die Zukunft durch Thomas

Harder, den Geschéaftsfihrer von Swiss Brands
Experts AG, sowie eine Betriebsbesichtigung
gehorten zum Programm.

Im Rahmen der OLMA 2022 lud die AMS die
Vereinsmitglieder, Partnerinnen und Partner so-
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wie Begleiterinnen und Begleiter zu einem Jubila-
umsanlass ein. Christian Hofer, Direktor des BLW,
unterstrich in seinem Referat die Bedeutung der
AMS fUr die Schweizer Landwirtschaft. Philipp
Zgraggen, Vorsitzender der GL von Volg, be-
leuchtete die Bedeutung von «Suisse Garantie»
fdr einen Detailhandler. Der Besuch mehrerer
Olma-Ausstellenden mit Schweizer Qualitats-
produkten rundete den Anlass ab.

Arbeit Prasidium und Vorstand

Die vor Kurzem vom Vorstand verabschiedete Stra-
tegie hat unverandert Giltigkeit. Die funf strategi-
schen Ziele sind:

» den Konsum von schweizerischen Landwirt-
schaftsprodukten gegenuber auslandischen Kon-
kurrenz- und Substitutionsprodukten erhéhen.

» die Konsumentinnen und Konsumenten in der
Schweiz flr Nahrungsmittel aus der Schweiz
begeistern, sodass sie deren Mehrwert erkennen
gegenuber Import- oder Substitutionsprodukten.

» die Produzentinnen und Produzenten und ihre
Organisationen dazu motivieren, das hohe Quali-
tatsniveau zu halten und auszubauen.

» Verarbeiterinnen und Verarbeiter, Detailhandel,
Grossverteilerinnen und Grossverteiler sowie
Gastronomie von den Mehrwerten von Schweizer
Nahrungsmitteln Gberzeugen.

» Zusammenarbeit zwischen Mitgliederverbanden
und Behorden fordern und Synergien nutzen.



Weiterhin gelten auch die 7 strategischen Leit-

planken fiir die Arbeit der AMS:

» Die AMS versteht sich als Impulsgeberin und
Drehscheibe in der Land- und Ern&dhrungswirt-
schaft der Schweiz, fUr die Produzenten- und
Branchenorganisationen, die Verarbeiterinnen
und Verarbeiter, den Detailhandel und die Gas-
tronomie sowie als Ansprechpartnerin fur die
Ubergeordnete Absatzforderung des Bundes.

» Die AMS vertritt nicht ein bestimmtes Produkt
oder eine bestimmte Branche, wie ihre Mitglie-
derverbande, sondern mit der Dachmarke Suisse
Garantie das Ideal und die Vorzlge der Herkunft
Schweiz.

» Die AMS engagiert sich daruber hinaus fur samt-
liche Herkunftslabel in der Schweizer Land- und
Ernahrungswirtschaft mit denselben Zielen und
versteht sich als Partnerin fir deren Organisa-
tionen.
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Die AMS Ubernimmt die Fihrung beim Ausbau
der Mehrwerte innerhalb der Schweizer Land-
und Erndhrungswirtschaft und engagiert sich
so fur marktgerechte und nachhaltige Nah-
rungsmittel.
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Die AMS Ubernimmt die Leitung der Wertedis-

kussion und die strategische Fuhrung der

Kommunikation und fordert so alle Branchen.

» Die AMS nutzt das bestehende Synergiepotenzial
und sorgt so fur mehr Effizienz und Wirkung.
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Die AMS Ubernimmt als Dienstleisterin Aufga-
ben, die gemeinsam besser und kostengunstiger
geleistet werden kdonnen. Die Mitglieder sind
angehalten, diese Dienstleistungen auch zu
beanspruchen.

Der Vorstand hatte auch diverse Sonderthemen zu
behandeln. Verschiedene Tragerschaften/ Initian-
tinnen und Initianten von Grossprojekten prasen-
tierten ihre Konzepte und fragten die AMS an, eine
Mitwirkung zu prufen. Dazu gehorten die «Phano-

mena 2024 und gleich drei Projekttrager fur eine
nachste Landesausstellung 2027 oder in einem der
Folgejahre:

» Svizra 2027

» Nexpo27

» Muntagna 27+

Die AMS bleibt in Kontakt mit allen Projekttrageror-
ganisationen und pruft ein Engagement der Land-
und Erndhrungswirtschaft. Im Zentrum dabei muss
die Promotionsmoglichkeit flir Schweizer Produk-
te stehen. Uber eine Landesausstellung wird der
Bund im Jahre 2024 entscheiden.

Vonseiten des Prasidiums und der Geschaftsstelle
gilt es immer wieder, Medienanfragen zu den unter-
schiedlichsten Themen zu bearbeiten und zu be-
antworten.

Zusammenarbeit mit dem Verein Qualitatsstra-
tegie und Projekt «Suisse plus»

Im Verein Qualitatsstrategie Schweiz (VQS) ist die
ganze Wertschopfungskette vertreten. Der Verein
erfuhr eine markante Veranderung, in der die Ge-
schaftsfuhrung per 1. Juli 2022 von Deborah Jutzi
Ubernommen wurde. Damit einhergehend wurde die
Geschaftsstelle vom Schweizer Bauernverbands in
Bern zur Fondation Rurale Interjurassienne, Courte-
telle, verlagert, dem Sitz des Prasidenten.

Die AMS ist ein wichtiges Mitglied des Vereins und
mit dem Prasidenten und dem Vertreter der Schwei-
zer Milchproduzenten, Stefan Arnold, im Vorstand
prasent. Das Thema «Weiterentwicklung der Mehr-
wertstrategie flr die Schweizer Landwirtschaft»
wurde weiterbearbeitet. Schwergewichtig setzt sich
der Verein derzeit mit neuen Zlchtungsverfahren
auseinander. Das Thema wurde auch an einer Ta-
gung in Verbindung mit der Jahresversammlung be-
handelt.



Auf die inneren
Werte kommt es an.

Schweizer Eier

Schweiz. Natiirlich.

Auf die inneren
Werte kommt es an.
Schweizer Friichte

Schweiz. Natiirlich.

Kampagne «Innere Werte» weitergefiihrt

Die Suisse-Garantie-Kampagne «lInnere Werte» wur-
de weiterentwickelt und die Produkte noch starker
ins Zentrum gestellt. In mehreren Wellen wurden
Plakate und Fernsehwerbung eingesetzt. Die Wir-
kungskontrolle zeigt hervorragende Werte.

Suisse Garantie im Markt

Aktuell sind 1370 Betriebe der Veredelung und des
Handels im Besitz einer Benutzungsberechtigung
fur Suisse Garantie. Die folgenden Produktgruppen
konnen bei Erfullung der Anforderungen gekenn-
zeichnet werden: Obst, GemuUse, Milch, Milchpro-
dukte, Kase, Fleisch, Eier, Kartoffeln, Zucker, Spei-
sepilze, Getreideprodukte, Speisedle, Honig und
andere Bienenprodukte, Fische und Krebstiere sowie
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Schnittblumen und Topfpflanzen. Schon im Vorjahr
wurde der Geltungsbereich in der Fleischprodukti-
on auf Gelatine und Kollagen, Speisetdle und Fette
tierischer Herkunft sowie Produkte zur Tiernahrung
erweitert. Damit kdnnen im Sinne der Vollverwertung
auch die wertvollen Schlachtnebenprodukte aus
Schweizer Produktion ausgelobt werden.

Mit Suisse Garantie gekennzeichnete Produkte im
Angebot fuhren unter anderem Coop, Migros, Volg,
Denner, Spar, Aldi, Lidl, Prodega sowie die Gastro-
nomie, aber auch viele kleinere, gewerbliche Ver-
kaufsstatten und Hofladen. Suisse Garantie gibt den
Konsumentinnen und Konsumenten in Bezug auf die
Herkunft Sicherheit und ermoglicht, auf einen Blick
die Herkunft des Produktes klar zu erkennen.




Mitgliederversammlung 2022

Nachdem die Mitgliederversammlung wegen Corona zweimal auf dem Schriftenweg durchgeflhrt werden
musste, konnte sie wieder physisch durchgefuhrt werden. Wie schon unter dem entsprechenden Titel
erwahnt, fand die Versammlung im Zeichen des Jubilaums statt. Ansonsten wurden die statutarischen
Geschéafte alle gemass den Antragen des Vorstands genehmigt.

Alexandra Cropt wurde als Nachfolgerin von Loic Bardet in den Vorstand gewahlt. Im Prasidium der
Technischen Kommission ersetzt Valentina Zaugg Frangois Miéville.

AMS-Organigramm

[ Mitgliederversammlung AMS J

Revisionsstelle / |
Geschaftspriferin J

Vorstand AMS
Urs Schneider

( Geschaftsstelle AMS
Denis Etienne

Technische Arbeitsgruppe Arbeitsgruppe Arbeitsgruppe Arbeitsgruppe Arbeitsgruppe

Kommission Kommunikation Events /Messen AMS-Schularbeit Marketing- Marketing-
Suisse Garantie Suisse Garantie In- und Ausland forschung und koordination
Valentina Zaugg Marcel Portmann | | Christoph Beeler Markus Rediger -Controlling Alexandra Cropt

SMP Proviande SMP LID Reto Grolimund Agora
SMP

Vorstand

Urs Schneider, Schweizer Bauernverband, Prasident | Alexandra Cropt, Agora | Heinrich Bucher,

Proviande, Vizeprasident | Christian Bucher, swisspatat | Stephan Hagenbuch, Schweizer Milchproduzenten SMP |
Jimmy Mariéthoz, Schweizer Obstverband, Vizeprasident | Matija Nuic, Verband Schweizer GemUseproduzenten |
Pierre-Yves Perrin, Schweiz. Getreideproduzentenverband | Markus Rediger, Landw. Informationsdienst |

Martin Spahr, Switzerland Cheese Marketing AG | Daniel Wiirgler, GalloSuisse



Finanzen
Das Jahresergebnis 2022 zeigt einen Ausgaben-

Uberschuss, welcher einen Abbau der Reserven zur
Folge hatte. Der Reservebetrag betragt aber Uber
eine halbe Million Schweizer Franken. Was der AMS
den Handlungsspielraum verschafft, um neue Pro-
jekte anzugehen.

Organisation und Personelles
36 Organisationen sind Mitglieder der AMS und
damit sind alle relevanten Produktionsbereiche

vertreten, was sich auch bei der Anzahl Branchen-
reglemente (siehe unter Titel «Suisse Garantie im
Markts») widerspiegelt. Suisse Garantie wird auch
von der Hortikultur mit einem entsprechenden Bran-
chenreglement genutzt. Dies soll noch ausgebaut
werden, was Jardin Suisse veranlasste, der AMS
als Mitglied beizutreten, und damit vom Status ei-
ner Partnerschaft in eine Mitgliedschaft wechselte.
Die AMS erhielt damit Zuwachs einer namhaften
Organisation.



Die operative Arbeit der AMS wurde durch die Ge-
schaftsstelle, die im Mandatsverhéaltnis der Mar-
ketingabteilung der SMP Ubertragen ist, und die
Arbeitsgruppen erledigt. Die umfassenden Werbe-
massnahmen fur Suisse Garantie, die Organisation
von Messeauftritten und Events, die Herausgabe von
Lehrmitteln, das Controlling, die Marktforschung
sowie die Mediaplanung, die im Auftrag der AMS
durch CERES MEDIA angeboten wird, gehorten
dazu. Letztere brachte aufgrund der Vorzugskondi-
tionen, die dank des Konzernabschlusses realisiert
werden, allen Beteiligten erhebliche Einsparungen.
Die Berichte der einzelnen Arbeitsbereiche zeigen
die umfassende Arbeit der AMS auf.

Den Branchen und Mitgliederorganisationen sowie
dem BLW danke ich fUr ihre Unterstitzung und das
Mittragen der AMS bestens. Ebenso dem Vorstand,
dem Geschaftsflhrer, den Prasidenten der Arbeits-
gruppen sowie den Mitgliedern der Arbeitsgruppen,
den Mitarbeitenden der Geschéaftsstelle und den

Partnerinnen und Partnern von Projekten sowie all
denjenigen, die mit ihrem Fachwissen die AMS tra-
gen und pragen.

Urs|Schneider
Prasident AMS Agro-Marketing Suisse
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2 | Arbeitsgruppe AMS-Schularbeit

Die Arbeitsgruppe AMS-Schularbeit bildet die Platt-
form fiir die Professionalisierung und den Austausch
der padagogischen Angebote der Land- und Ernah-
rungswirtschaft im Rahmen der AMS. Sie macht die
verschiedenen Schulangebote der Branchen und
ihrer Partnerinnen und Partner bekannt, koordiniert
die Streuung der Angebote und richtet sich in ihrer
Arbeit nach den Zielen und Massnahmen aus dem
Strategiepapier «Land- und Erndhrungswirtschaft-
(L&E)-Schule 2012-2022». Die Arbeitsgruppe
AMS-Schularbeit steht unter der Leitung des Land-
wirtschaftlichen Informationsdienstes (LID), wel-
cher die nationale Arbeit in Zusammenarbeit mit
der Agence d’Information Agricole Romande (AGIR)
und der Unione Contadini Ticinesi (UCT) koordi-
niert. Die Gruppe traf sich im Jahr 2022 zu zwei or-
dentlichen Sitzungen.

Folgende Massnahmen wurden

im Jahr 2022 umgesetzt

» AGRISCUOLA - das Dach zu den Lernangeboten
der Land- und Erndhrungswirtschaft

Unter dem Titel «Agriscuola» setzt die Arbeits-
gruppe AMS-Schularbeit zahlreiche Massnahmen
zur Bekanntmachung der Unterrichtsangebote der
Schweizer Land- und Ernéghrungswirtschaft um. Es
sind dies Lehrmittelausstellungen, die Internetplatt-
form agriscuola.ch, gedruckte Lehrmittelflyer, On-
linewerbung und weitere Promotionsmassnahmen
gemass Konzept.




» Lehrmittelausstellungen

Seit 2003 bilden die Lehrmittelprasentationen an
Fachausstellungen, Lehrmittelmessen und Tagun-
gen einen wichtigen Schwerpunkt in der AMS-
Schularbeit. 2022 konnte das bewahrte Ausstel-
lungskonzept nach den Coronajahren endlich
wieder (fast) wie vor der Pandemie umgesetzt wer-
den. Die Marke wurde bei den Messeauftritten ge-
genuber den Vorjahren starker in den Fokus gestellt
und reiste zum ersten Mal «oltre Gottardo». Die
Lehrpersonen aus der italienischen Schweiz wur-
den im Rahmen der «Giornata di Educazione allo
sviluppo sostenibile» in Locarno auf das Angebot
aus dem Landwirtschafts- und Ernahrungsbereich
in italienischer Sprache aufmerksam gemacht, wel-
ches dort auf grosses Interesse stiess.

Hauptprédsentationen (Fachmessen):

» Magistra 2022 in Luzern im Rahmen der Weiter-
bildungsveranstaltungen SWCH 21 fur Lehrper-
sonen, 12.-21. Juli 2022 - Durchfidhrung vor Ort

Kurzprésentationen 2022:

» HEP-BEJUNE le 3¢ Forum de FG a Bienne,
9. Marz 2022 (wegen der Pandemie Online-
Speedinfo mit Materialversand an Teilnehmer-
innen und Teilnehmer)

» 20° Journée des enseignants in Tramelan,
24. Mai 2022 - Durchfuhrung vor Ort

» ZUrcher Mittelstufenkonferenz in ZUrich,
7. September 2022 - Durchfihrung vor Ort

» Giornata di Educazione allo sviluppo sostenibile
(ESS) in Locarno, 22. Oktober 2022 - Durch-
fihrung vor Ort

» diverse Veranstaltungen an Padagogischen Hoch-
schulen fUr Studierende, z. B. in St. Gallen, Bern

» Internetplattform agriscuola.ch

Das im Rahmen der Gesamtstrategie «L&E-Schule
2012-2022» festgelegte, gemeinsame Projekt der
Arbeitsgruppe AMS-Schularbeit, der Aufbau einer
gemeinsamen, zentralen Internetplattform, ermog-
licht allen Lehrpersonen in der ganzen Schweiz ei-
nen einfachen und direkten Zugang zu den breiten
Schulangeboten der Schweizer Land- und Ernah-
rungswirtschaft und animiert sie, diese Themen ak-
tiv in den Unterricht einzubeziehen.

Die Internetplattform agriscuola.ch ist in deutscher
Sprache seit 2014 online, seit Sommer 2016 auch
in franzosischer Sprache. Die italienischsprachige
Seite ist im Hintergrund aufgeschaltet und wird im
Jahr 2023 live gehen.

agriscuola

Silisses oder
Saures? %@5

£ Unterricht zu
Landwirtschaft
% Emihrung
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Die Zugriffe auf agriscuola.ch

— Nutzer 2021
— Nutzer 2022
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Dank der Schaltung von Posts auf den sozialen
Medien (LinkedIn, Facebook, Instagram) stieg die
Anzahl Zugriffe auf agriscuola.ch im Jahr 2022
markant. Gegenlber 2021 haben 72,4 % mehr
Userinnen und User agriscuola.ch genutzt, davon
70,7 % zum ersten Mal. Insgesamt generierten
8707 Userinnen und User 10 594 Sitzungen.

Alle Branchen und Partnerinnen und Partner kon-
nen dabei helfen, die Plattform mit ihren Schulan-
geboten zu beleben, indem sie der Projektleiterin
fur Schulen interessante Neuigkeiten oder Veran-
staltungen zukommen lassen, um die Bekanntheit
zu erhdhen, indem sie agriscuola.ch auf ihren Kana-
len (Websites, soziale Medien, Newsletter, Messen

etc.) streuen.

Juli August September Oktober November Dezember

Arbeiten 2022:

» Permanente Aktualisierung und Ergéanzung
der Inhalte

» Belebung der Website (Aktualitaten)

» Verlinkung auf Websites aus den Bereichen
Landwirtschaft, Ernahrung und Schule

» Onlinewerbung auf bildungbern.ch, Ich.ch (News-
letter), unterrichtsmaterial.ch, educateur.ch und
swch.ch

» Posts auf den sozialen Medien mit Zielpublikum
Lehrpersonen: LinkedIn, Facebook, Instagram

» Wirkungskontrolle Uber Google Analytics

» Uberprifung und ggf. Anpassung der Inhalte,
Bilder




Lehrmittelflyer deutsch und franzdsisch

sowie Inseratekampagne

» Lehrmittelflyer

Der Lehrmittelflyer «Landwirtschaftliches flir Schu-
len / Matériel didactique de lagriculture» wurde
2022 deutsch und franzdsisch komplett Uberarbei-
tet und gestreut. Als Beilage in den Uberregionalen
Fachzeitschriften «Bildung Schweiz» (Deutsch-
schweiz) und «Educateur» (Romandie) sowie in
den regionalen Zeitschriften «Schulblatt AG/SO»,
in der «Berner Schule», <<Education>>, «Schulblatt
Thurgau», «Schulblatt des Kantons Zurich» und
«Schule konkret». Weiter wurde der Flyer d/f als
Beilage zu Bestellungen und Versanden und an
Ausstellungen gestreut: insgesamt 197 192-mal
(182501d /14 591f/1001). FUr die Messe in Locarno
wurde eine gekulrzte Version des Flyers auch auf
[talienisch gedruckt und an die anwesenden Lehr-
personen verteilt.

» Inseratekampagne

Mittels Inseraten in verschiedenen sprachregiona-
len Zeitschriften fur Lehrpersonen und kantonalen
Schulblattern wurde auf das AMS-Schulangebot
aufmerksam gemacht.

Arbeitsgruppe AMS-Schularbeit

» Koordination mit Schularbeit der Branchen
und Organisationen

» Umsetzung der Strategie «L&E-Schule
2020-2022%

» Projekteingabe Ausbau AMS-Schularbeit ab 2022
zur verstarkten Netzwerkarbeit mit Akteurinnen
und Akteuren aus dem Bildungsbereich und
Bekanntmachung des AMS-Schulangebots.

Wir sind uUberzeugt, dass sich der Einsatz - heute
- fur die Konsumentinnen und Konsumenten von
morgen fur die AMS und ihre Mitglieder im Rahmen
der Schularbeit mehr als bezahlt macht.

L &Gy

Markus Rediger
Prasident Arbeitsgruppe AMS-Schularbeit
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31 Arbeitsgruppe Events /Messen im In- und Ausland

Sitzungen der Arbeitsgruppe

Die Teilnehmenden der Arbeitsgruppe Events/Mes-
sen hatten einen regelmassigen elektronischen In-
formationsaustausch, insbesondere auch an diver-
senVorstandssitzungen.InderArbeitsgruppebzw.an
den Mitglieder- und Vorstandssitzungen wurde tber
das weitere Vorgehen auf dem Messeplatz diskutiert.

Messeauftritte Inland

Die Frihjahrsmesse, die BEA in Bern, sowie die bei-
den Herbstmessen, die OLMA in St. Gallen und Les
Automnales in Genf, konnten wie geplant durchge-
fuhrt werden. Der Informationsstand wurde mittels
neuer Kommunikationselemente angepasst. An der

BEA und der OLMA wurde erneut am AMS-Stand,
nach der Teilnahme am Dating-Game und/oder an
der Fotobox, ein Gutschein an die Besuchenden
abgegeben, welcher zum Bezug eines Suisse-Ga-
rantie-Produktes an Partnerstdnden berechtigte.
Es konnte unter folgenden Suisse-Garantie-Pro-
dukten ausgewahlt werden: Schweizer Apfelsaft,
Obst aus der Region, Eierlikér, Milchshake oder
Frozen Yogurt, Kartoffel-Gnocchi, frittierten Cham-
pignons sowie zusatzlich an der OLMA Urnascher
Hornkuhkase und Urdinkelpasta. Die Besuchenden
sowie die ausgewahlten Partnerinnen und Partner
schatzten dieses Angebot sehr.



Eventauftritte «Schweizer Wochen»

Die Schweizer Wochen wurden in Einkaufszentren,
schweizweit, mittels Gber 50 Auftritten mit vielfalti-
gen Aktivitaten fur Gross und Klein durchgefthrt.
Einkaufszentren bieten ein ideales Ausflugs- und
Freizeitziel fUr Familien und sind damit der perfek-
te Rahmen fir die «Schweizer Wochen». Unsere
Auftritte wiederum erhohten den Erlebniswert und
verlangerten die Verweildauer der Besucher am In-
formationsstand.

Durch Partnerschaften konnten Synergien inner-
halb der AMS genutzt und gemeinsam ein neues
«Erlebnis im Einkaufszentrum» geschaffen werden.
Der Schwerpunkt bei den Kommunikationszielen lag
bei der Vermittiung der Mehrwerte der Schweizer
Produkte. Parallel zu den Werten erhohte dieses
Projekt die Sympathiewerte der Schweizer Land-
wirtschaft.

Durch diese Auftritte konnte die Zielgruppe (v.a. die
Entscheidungstrager fur den Lebensmitteleinkauf)
fur die Mehrwerte der Produktion der Schweizer
Nahrungsmittel- und Erndhrungswirtschaft sensibi-
lisiert werden.

\\\

Ausland

Die Ausgabe 2022 des Gemeinschaftsstandes der
Schweizer Land- und Ernahrungswirtschaft als
Schweizer Pavillon an der Internationalen Grinen
Woche Berlin (IGWB) wurde aufgrund der Pande-
mie abgesagt. Die Vorbereitungen wurden sogleich
auf ein Minimum reduziert. Es wurde mit allen Part-
nerinnen und Partnern ausfuhrlich Uber die An-
passung der Prasentationsstande diskutiert und
einstimmig die neue Anordnung beschlossen. Be-
zuglich neuer Kommunikation sowie Standanpas-
sungen in den Bereichen Take-away, Konsumation
und Eventflache wurden die Arbeiten infolge der
Absage unterbrochen.

Bereits realisierte Projekte wie Give-away (klei-
ne gebrandete Glocke mit Lanyard) sowie Plakate
(z.B. Sujet des Agrotourismus Schweiz) werden an
der nachsten Austragung bericksichtigt.

-
AN

Christoph Beeler
Prasident Arbeitsgruppe Events/Messen im In- und Ausland
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4 | Arbeitsgruppe Kommunikation Suisse Garantie

Kommunikation und Marketingaktivitaten

Markenbekanntheit und Wissen Uber Inhalte sind
notwendige Voraussetzungen dafur, dass sich Suisse
Garantie bei allen Akteurinnen und Akteuren lang-
fristig durchsetzt und fur Konsumentinnen und
Konsumenten zur verlasslichen Orientierung beim
Einkauf wird. Daher ist es zwingend, den Bekannt-
heitsgrad zu fordern und die Inhalte von Suisse
Garantie zu kommunizieren. Der Zielgruppe soll der

zentrale Markeninhalt anschaulich vermittelt und
damit die notwendige Markenbekanntheit gestarkt
werden. Dementsprechend sind Massnahmen mit
grosser Reichweite gefragt. Weiter basiert der Be-
kanntheitsgrad von Suisse Garantie auf einer mog-
lichst flachendeckenden Integration von Suisse
Garantie in die branchenspezifische Kommunikation
sowie auf der Unterstitzung durch die Distributi-
onskanéle.

Aufgabenteilung zur Bekanntmachung von Suisse Garantie

Dachkommunikation
Kommunikation

Bekanntheitsgrad
Information (PR)

Absatzforderung Informationen

Massnahmen Massnahmen

Branchenspezifische

Bekanntheitsgrad
Branchenspezifische

Unterstutzung der Dach-
und branchenspezifischen
Kommunikation

Produktkennzeichnung
(Verpackung/Regal) und
Informationen

Massnahmen

» Dachkommunikation
» Publikumsmessen
» PR

» Dokumentation

»

»

Integration von Suisse Garantie
in die Absatzforderungsmass-
nahmen der Branche
Information und Dokumentation
Uber branchenspezifische Be-
lange von/zu Suisse Garantie

» Fuhrt die mit Suisse Garantie
gekennzeichneten Produkte

» Informationsmaterial Uber
Suisse Garantie an den
Verkaufsstellen verflgbar

» Verwendet Suisse Garantie in

Bewegtbild- und Plakatkampagne

Die Kommunikationsziele der AMS in Bezug auf
Suisse Garantie wurden zunachst durch den Ein-
satz einer TV-Kampagne sowie seit 2014 durch
Plakate erreicht. Inzwischen hat sich daraus eine

eigenen Inseraten

Bewegtbild- (TV, Kino, online) und Plakatkampagne
ergeben. Die Ergebnisse der Onlinebefragungen
bezuglich Werbewirkung zeigen, dass der Bekannt-
heitsgrad von Suisse Garantie in den vergangenen
Jahren gesteigert werden konnte.



Bekanntheitsgrad von Suisse Garantie

Bekanntheit Bekanntheit Erinnerung Erinnerung
mit Namen mit Logo an Claim (gestitzt) an Spots (gestiitzt)
100 %

80 %
60 %
40 %
20 %
N~ —
oo N
A E E
0%

Fiir 2020 gibt es keine Werte, da anstelle einer Werbewirkungskontrolle
ein Pretest fiir neue Spots durchgefiihrt wurde.

Internetauftritt

Die Website suissegarantie.ch wurde Ende 2017 Matthias Glauser, Caroline Nagiel, Kurt Schmid,
erneuert und 2022 einem leichten Facelifting un- Alessandro Giuliano, Marcel Portmann) der
terzogen. Mitteleinsatz geplant.

Arbeit der Gremien Kj
Die Arbeitsgruppe Kommunikation Suisse Garantie L_jl/\ Y
tagte im Berichtsjahr nicht. Dafir wurde mit der

Entwicklungsgruppe (Martin Rist, Denis Etienne, Marcel Portmann
Prasident Arbeitsgruppe Kommunikation Suisse Garantie
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5| Systemgastronomie

Die AMS wirbt in der Systemgastronomie fiir Schwei-
zer Produkte und stiitzt sich dabei auf wissenschaft-
lich bestdtigte Fakten. Schweizer Produkte sind
nachhaltiger und erméglichen es den verschiede-
nen Zielgruppen, ihren 6kologischen Fussabdruck
zu verkleinern. «Je mehr Schweizer Produkte, desto
besser fiir die Umwelt.»

Die in der Systemgastronomie hauptsachlich ver-
wendeten Zutaten sind in einer Datenbank auf der
Website der AMS aufgefthrt. Diese Datenbank wird
regelmassig aktualisiert.

Diese Informationen werden im Verlaufe dieses Jah-
res an verschiedene Zielgruppen gerichtet. Es sind
dies vor allem die Entscheidungstragerinnen und
Entscheidungstrager der Systemgastronomie sowie

20

die Restaurantbetreiberinnen und Restaurantbe-
treiber, aber auch alle Mitgliedsorganisationen der
AMS. Diese Organisationen verfligen fortan Uber
zusatzliche Argumente, um Produkte mit Schweizer
Herkunft zu férdern.

Die Kampagne hat eine gute Performance erzielt.
Die Investitionen wurden jedoch reduziert, da keine
neuen Inhalte produziert wurden.

oyine-

Denis Etienne
Geschaftsfuhrer AMS
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6 | Arbeitsgruppe Marketingforschung und Marketing-Controlling

6.1 | MARKETINGFORSCHUNG

Datenbezug via NielsenlQ
Die Datenlieferungen erfolgten das ganze Jahr
Uber reibungslos und in guter Qualitat.

Die AMS kann aufgrund der grossen Bestellmenge
einen hohen Rabatt von 20 % auf den Listenpreis
realisieren. Nur dank der Bestellung von exklusi-
ven Datenbanken durch das BLW kann die AMS
von der hdchsten Rabattstufe profitieren. Das Ra-
battsystem ist bei Nielsen in Stufen ausgelegt. Die
nachsttiefere Rabattstufe liegt bei nur noch 10 %.
Das BLW entscheidet Jahr fur Jahr, ob und wie vie-
le Datenbanken es exklusiv dazukauft. Dieser Un-
sicherheit bezlglich der Rabattstufe muss deshalb
bei der zukunftigen Budgetierung Rechnung getra-
gen werden.

Markt- und Konsumentenbarometer 2022

Der zweite Pfeiler des Massnahmenpakets besteht
in der Durchfiihrung einer AMS-Studie zu ausge-
wahlten branchenspezifischen und landwirtschaft-
lichen Themen. Die Durchfihrung der Befragung
wurde gemass Zeitplan umgesetzt. Die Prasen-
tation der Ergebnisse erfolgte wie jedes Jahr im
Rahmen der Tagung «Markt- und Konsumenten-
barometer». Diese Tagung wurde im August mit

rund 40 Teilnehmenden durchgeflhrt. Neben der
Ergebnisvorstellung der Umfrage wurden die Teil-
nehmenden zu verschiedenen Themen im Bereich
Marktentwicklungen und Detailhandel informiert
und das Programm wurde erganzt mit dem Input-
referat zum Thema «Stadt-Land-Monitor. Den Gra-
ben zwischen Stadt und Land vermessen und Uber-
bricken>, prasentiert von Samuel Eckstein von der
fenaco. Dieser Zusatznutzen wurde von den Teil-
nehmern sehr begrlsst. Wie in den Vorjahren hat
auch 2022 eine breite Auswahl an Branchen an
dieser Tagung teilgenommen und ihr ein insgesamt
gutes Zeugnis ausgestellt. Insbesondere werden
die Studienergebnisse als wertvoll bezeichnet und
die Unterlagen genutzt.

Erklartes Ziel der Arbeitsgruppe Marketingforschung
ist es, eine gesamtlandwirtschaftliche Masterum-
frage durchzuflhren, welche die grundsatzlichen
Informationsbedurfnisse der Agrarwirtschaft mog-
lichst gut abdeckt und so den Bedarf an kostspieli-
gen branchenspezifischen Zusatzstudien minimiert.
Insbesondere fliessen im Rahmen dieser Umfrage
auch die wichtigsten Fragestellungen im Zusam-
menhang mit Suisse Garantie ein.
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Aufgrund des beschrankten Budgets und der lang-
samen Veradnderungen bei vielen Einstellungsdi-
mensionen ist der Fragebogen in drei Teile auf-
gegliedert. Die Teile Suisse Garantie (Teil C) und
Auslandeinkauf (Teil D) werden jedes Jahr abge-
fragt und die Teile A (produkt- und verbandsbezo-
gene Fragen) und B (politische Fragen) alternie-
rend, beginnend im Jahr 2010 mit Teil A.

Im Jahr 2022 wurde die Folgemessung des pro-

dukt- und verbandsbezogenen Fragebogenteils
durchgefihrt und anlasslich des Markt- und Kon-
sumentenbarometers prasentiert.

6.2 | MARKETING-CONTROLLING AMS

Gemeinsame Werbewirkungskontrollen

2009 wurde ein freiwilliger Standard fur Werbe-
wirkungskontrollen definiert. Dieser umfasst ne-
ben einer fur alle Teilnehmer identischen Markt-
forschungsmethode die Definition der relevanten
Schllsselfragen sowie eine Standardisierung der
konkreten Fragestellungen. Dadurch liefert jede
Werbewirkungskontrolle dieselben Antworten und
es konnen beim Institut bestmdgliche Konditionen
realisiert werden. Obwohl die jeweiligen Erfolge der
Werbung mit unterschiedlichen Budgets und mit
teilweise unterschiedlichen Schwerpunkten bei der
Zielsetzung erreicht werden, liefert ein Vergleich
der Antworten Anhaltspunkte dartber, wie der ei-
gene Fernsehspot gegeniber anderen aus der Ag-
rarbranche bei den Konsumenten aufgenommen
wird. Dadurch koénnen brancheninterne Optimie-
rungen in Gang gesetzt werden.

Auch 2022 haben zahlreiche Verbande die Mog-
lichkeit genutzt, eine Studie nach AMS-Standard
zu den eigenen Werbeaktivitdten durchzufuhren.
Die Jahresauswertung 2022 wird im Friuhling 2023
prasentiert.

Erfolgskontrollen fiir die AMS-Massnahmen

Im abgelaufenen Jahr wurden fur alle AMS-Mass-
nahmen Erfolgskontrollen durchgefihrt. Diese wur-
den termingerecht aufbereitet ans BLW Ubergeben
und werden dem Vorstand der AMS im Frihjahr
2023 unterbreitet.

Retg/Grolimund
Prasident Arbeitsgruppe Marketingforschung
und Marketing-Controlling



AMS Jahresbericht 2022
7 | Arbeitsgruppe Marketingkoordination

Die Arbeitsgruppe traf sich im Berichtsjahr nicht.
Aus diesem Grund wurde die Koordination der Mar-
ketingaktivitaten der Produktionsbranchen Uber
die Geschaftsstelle AMS und die Marketingverant-

wortlichen der Mitgliederorganisationen der AMS Alexandra Cropt
Prasideftin Arbeitsgfuppe Marketingkoordination

gewéhrleistet.
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8 1 Qualitatsmanagement Suisse Garantie

Alle Suisse-Garantie-Produkte unterliegen einem
umfassenden Zertifizierungs- und Kontrollsystem.
Das Qualitdtsmanagement Suisse Garantie nimmt
die entsprechenden Beurteilungen vor, pflegt das
Dachreglement und regelt die Vergabe der Garan-
tiemarke.

2022 war ein intensives Jahr. In vier Sitzungen der
Technischen Kommission wurden laufende Fragen
behandelt und Geschafte verabschiedet. Die Kom-
mission war mit einem Straffall und dessen Folgen
konfrontiert. Sie befasste sich mit dem Reglement
fur die Stimmrechte innerhalb der Kommission. Auf-
grund der schlechten Ernte bei Brotgetreide wurde
in einer ausserordentlichen Sitzung eine Sonderbe-
willigung genehmigt. Aufgrund diverser Fragestel-
lungen mit denen sich die Technische Kommissi-
on im Jahr 2022 beschaftigte, wurde das Projekt
«Weiterentwicklung Suisse Garantie» aufgegleist.
Der Vorstand hat im Mai zugestimmt, dass Projekt
zu starten, woraufhin ein Kernteam bestehend aus

Mitgliedern des Vorstandes AMS sowie der Tech-
nischen Kommission Suisse Garantie gegrindet
wurde. Das Kernteam hat in einem Workshop die
Bedeutung von Suisse Garantie evaluiert und somit
den Grundstein fur das Projekt gelegt. Folgendes
Ziel wurde flr das Projekt festgelegt: «Suisse Ga-
rantie soll revitalisiert, auf ein neues Niveau gefuhrt
und auf eine neue Zeit ausgerichtet werden - und
in der Folge wieder ganz viele Nutzungs- wie Kauf-
entscheide positiv beeinflussen.» Im September
hat der Vorstand den nachsten Projektschritt, die
Analysephase, in der Stakeholder entlang der gan-
zen Wertschdpfungskette befragt werden, bewil-
ligt. Diese dauert bis ins Jahr 2023 an.

Die Geschaftsstelle begleitete die Zertifizierungs-
stellen an mehrere Audits in den Betrieben und
kontrollierte die Ablaufe der Suisse-Garantie-Zer-
tifizierung bei allen zugelassenen Zertifizierungs-
stellen.



Produkte und Distribution

Die Suisse-Garantie-Produktpalette umfasst Ge-
muse, Fruchte, Milch und Milchprodukte, Kase,
Fleisch und Fleischprodukte, Kartoffeln und Kartof-
felprodukte, Getreide, Mullereiprodukte, Speisedle,
Eier, Zucker, Speisepilze, Bienenhonig, Conveni-
ence-Produkte, Schnittblumen, Topf- und Baum-
schulpflanzen sowie Fische und Krebstiere. Ende
2022 waren insgesamt 1370 Firmen im Besitz einer
Benutzungsberechtigung.

Eine Profilierung und Kennzeichnung von Schweizer
Landwirtschaftsprodukten macht nur Sinn, wenn
diese dementsprechend auch am Verkaufspunkt als
solche identifiziert werden konnen. Mit Suisse Ga-
rantie gekennzeichnete Produkte im Angebot fuh-
ren derzeit Coop, Migros, Volg, Denner, Spar, Aldi,
Lidl, Prodega sowie die Gastronomie.

s

Valentina Zaugg
Vorsitzende der Technischen Kommission Suisse Garantie

Zahlen zu Suisse Garantie

Branche

Milch und Milchprodukte

Fleisch und Fleischprodukte

Frichte, GemUse und Kartoffeln

Speisepilze

Eier und Eiprodukte

Zucker

Honig und andere Bienenprodukte

Getreide und Olsaaten

Hortikultur

Fische und Krebstiere

Gastronomie

Benutzungs-

berechtigte
Betriebe

545

133

402

22

12

203

38

Weitere Angaben unter: suissegarantie.ch
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9 AMS Media

Das Jahr 2022 markierte den Start fiir die Uberfiih-
rung der AMS Media in die CERES MEDIA AG. Die
Erfolgsstory wird entsprechend im neuen Gewand,
aber mit demselben Fokus «Im Dienste der Schwei-
zer Landwirtschaft» und als exklusiver Mediapart-
ner der AMS Agro-Marketing Suisse weitergefiihrt.

Dank ausgezeichneten Kontakten zu allen Schwei-
zer Mediaanbietenden resultieren fur die Kundin-
nen und Kunden von CERES MEDIA attraktive Kon-
ditionen und grosszlgige Mehrleistungen. Dartber
hinaus tragen die einheitlichen und Ubersichtlichen
Abrechnungs- und Honorarmodelle zu einer klaren
und transparenten Ubersicht der Kosten bei, unab-
hangig von der Grosse des Kundenunternehmens
und des Auftragsvolumens.

Als Fullservice-Dienstleister und Media-Experte
bietet CERES MEDIA alle Elemente eines professio-
nellen Mediamanagements - von der strategischen
Beratung uber intelligente Planung bis zur ver-
handlungsstarken Umsetzung. Die Expertise in den
Bereichen Landwirtschaft, Konsumguter/Lebens-
mittel und Gattungsmarketing stellt ein schweizweit
einzigartiges Angebot fur Kundinnen und Kunden
von CERES MEDIA dar und tragt zur erfolgreichen
Kampagnenplanung und -realisierung bei.

Kundinnen und Kunden kdnnen bei CERES MEDIA
auf eine gesamtheitliche Beratung in der immer kom-
plexeren Medienlandschaft zahlen. Dies wird dank
der langjahrigen Erfahrung, der Kundennahe sowie

durch das kontinuierliche Ausbauen des Know-hows
und des Dienstleistungsangebots sichergestellt. Zu-
satzlich zur klassischen Mediaplanung kénnen Kun-
dinnen und Kunden von weiteren Dienstleistungen
wie SEO-Audits, Marketing- und Mediaschulungen
oder technischer Beratung profitieren.

Die Forderschwerpunkte des Bundesamts fur Land-
wirtschaft (BLW) wie auch die von der AMS daraus
abgeleitete Mehrwertstrategie sind tief in jeder Me-
diaplanung verankert. Hierdurch entstehen konkrete
Vorteile fur CERES-MEDIA-Kunden:

» Ganzheitliche Gattungskampagnenplanung, bei
der einzelne Kundenkampagnen miteinander ab-
gestimmt werden, um Synergieeffekte zu erzielen.

» Zusatzliche Sonderkonditionen in Form von Rabat-
ten oder Freespace fur AMS- und -Konzernmitglie-
der bei der Mediabuchung tber CERES MEDIA.

» Zugang zum grossten Media-Datenpool fur
Landwirtschaftsdaten der Schweiz, wodurch
potenzielle Kundinnen und Kunden zielgenau
angesprochen und somit Streuverluste
minimiert werden.

Ein wesentlicher Aspekt der Tatigkeiten von CERES
MEDIA ist die jahrliche Verhandlung des Konzern-
abschlusses, der den AMS-Mitgliedern erhebliche
Rabatte in Mediengattungen wie TV, Print, (Digital)
Out of home, Radio und Online garantiert. Durch
die Blndelung der Media-Investitionen aller AMS-
Mitglieder entstehen hohere Rabatte und somit
verbesserte Einkaufskonditionen fur alle Mitglieder.



CERES MEDIA konnte durch die Fihrung von inten-
siven, aber dennoch partnerschaftlichen Verhand-
lungen mit allen bedeutsamen Medienunternehmen
der Schweiz auch bei riicklaufigen Bruttoinvestitio-
nen die Rabatte gegeniber Vorjahr erneut steigern.
Das Gesamtvolumen der Werbeinvestitionen der
AMS-Konzernmitglieder in den wichtigsten Medien

(TV, Print, Plakat, online, Kino) betrug im Jahr 2022
rund CHF 38,5 Millionen. Der Konzernabschluss
brachte den werbetreibenden AMS-Mitgliedern etwa
CHF 3,7 Millionen an zusatzlichen Ersparnissen.

Weitere Informationen unter:
ceresmedia.ch/ueber-uns/ams-konzern

Konzernumsatze AMS 2022 - Gesamtiibersicht TV, Print und Plakat
Miteinbezogene Unternehmungen
Kino: Weischer Media

Online: Goldbach, Invibes, SBB, Teads
Out of Home: APG, Clear Channel, CityLights, Livesystems, WorkingBicycle
Print: Ringier, TXGroup, MigrosPresse, CoopPresse, CH Media, NZZ

TV: Admeira, Goldbach Media

Out-of-Home

Online

Mehr-
rabatt
AMS-

Konzern

Mehr-
rabatt
AMS-

Konzern

Invest.
brutto

Invest.
brutto

Invest.
brutto

16558 6916

Vergleich Vorjahre

Bruttoumsatz disponiert

Mehr-
rabatt
AMS-

Konzern

Mehr-
rabatt
AMS-

Konzern

Mehr-
rabatt
AMS-

Konzern

Invest.
brutto

Invest.
brutto

1170 1182

Alle Zahlen in CHF, in Tsd.

Mehrrabatt aller AMS-Konzernmitglieder

Alessandro Giuliano
Mitgrinder

Mitgrinder

Michael Richner

Alle Zahlen in CHF, in Tsd.

i s

Carolihe Nagiel
Mitgridnderin
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